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Sponsringspolicy for Svensk Volleyboll

Syfte

Syftet med denna policy ar att sdkerstalla att sponsrings- och partneravtal inom Svensk Volleyboll ingas pa ett
strategiskt, etiskt och affarsmassigt satt. Partnerskap ska bidra till att utveckla Svensk Volleyboll sportsligt,
organisatoriskt och ekonomiskt, samtidigt som de stérker idrottens varumarke och samhallsroll. Policyn ska
vagleda anstallda, fortroendevalda och andra representanter inom Svensk Volleyboll i fragor som rér sponsring,
samarbeten och kommersiella partnerskap.

Grundprinciper for partnerskap
Svensk Volleybolls sponsrings- och partnerarbete ska baseras pa féljande principer.

Strategiskt virdeskapande

Partnerskap ska bidra till att:
e utveckla Svensk Volleybolls verksamhet fran bredd till elit
e stdrka landslag, tavlingar och internationella evenemang
e utveckla projekt med samhallsnytta
e stdrka Svensk Volleybolls varumarke.

Affarsmassighet
Samarbeten ska vara professionella och skapa tydligt varde for bada parter. Sponsring ska ses som ett

strategiskt partnerskap dar bada parter bidrar till gemensamma mal.

Langsiktighet

Svensk Volleyboll ska i férsta hand efterstrava partnerskap med ett langsiktigt perspektiv (3—5 ar). | vissa
situationer kan kortare avtal ingas for att starka ekonomiska férutsattningar infor stérre evenemang eller
satsningar.

Hallbarhet och ansvar
Partnerskap ska vara férenliga med Svensk Volleybolls strategi och bidra till en hallbar utveckling inom idrotten
och samhallet.

Etiska riktlinjer

Partnerskap inom Svensk Volleyboll ska vara férenliga med:
e Riksidrottsférbundets stadgar och vardegrund
e Svenska Volleybollférbundets stadgar, strategi och policys
e  Svensk lagstiftning

Branscher som kraver sarskild prévning
Samtliga potentiella partnerskap med foretag, oavsett bransch, ska godkdnnas av SVEAB:s styrelse. Dock ska
partnerskap med foretag inom kéansliga branscher alltid granskas genom en sarskild prévning av SVEAB:s
styrelse. Exempel pa sadana branscher ar:

e spel- och bettingbolag

e energidrycker

e alkoholrelaterade produkter

e finansiella tjanster med hég konsumentrisk

e  kryptotillgangar eller motsvarande produkter.
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Organisation och ansvar
Det kommersiella arbetet inom Svensk Volleyboll bedrivs genom Svenska Volleyevent AB (SVEAB), som &gs av
Svenska Volleybollférbundet.

SVEAB ansvarar for:
e utveckling och forsdljning av kommersiella rattigheter
e partnerskap kopplade till landslag, evenemang och andra kommersiella tillgangar
e utveckling av Svensk Volleybolls partnerstrategi.

VD i SVEAB, tillsammans med kommersiell chef, ansvarar for att identifiera och utveckla partnerskap i enlighet
med denna policy.

SVEAB:s styrelse ansvarar for slutligt godkdnnande av partnerskap.

Beslutsprocess

Vid ingdende av partnerskap ska foljande process tillampas:
1. Identifiering av potentiell partner
Beddmning av strategisk relevans och etiska aspekter
Presentation av partnerférslag till SVEAB:s styrelse
Styrelsens godkdannande av samtliga potentiella foretag och eventuell sarskild prévning
Forhandling och tecknande av avtal
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VD tillsammans med kommersiell chef ansvarar for att tillhandahalla transparent information om samtliga
potentiella partnerskap till SVEAB:s styrelse innan forhandling pabérjas.

SVBF:s styrelse ska arligen fa en uppfdljning av partnerarbetet, inklusive ekonomiskt utfall och relevanta
nyckeltal.



